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iISLANDSSTOFA

Meginstodir stefnu og lykilarangurspaettir =

Aukning a gjaldeyristekjum pjédarinnar

Ad efla imynd og ordspor Islands sem hefur ahrif & &huga félks til ad eiga hér vidskipti eda saekja landid heim
Ahersla & nattaru, sjalfbaerni, atvinnulif, folk og menningu

Greida fyrir utflutningi voru Lada til landsins

erlenda fjarfestingu

Lada til landsins
erlenda ferdamenn

Kynna menningu og
skapandi greinar

og pjonustu

Oflugt kynningar- og
markadsstarf erlendis a
svidi Gtflutnings

Arangursrikt samstarf
vid fyrirteeki og stofnanir
til ad auka samlegd og
slagkraft

Handleidsla byggd a
skilgreindum porfum

Efla innlent og erlent
tengslanet

Oflugt kynningar- og
markadsstarf erlendis a
svidi ferdapjonustu

Jafnari arstidarsveifla og

dreifing um landid

Beeta vidhorf og vitund
um Island sem
heilsarsafangastad

Auka medalneyslu
ferdamanna a dag

Efla innlent og erlent
tengslanet

Ahersla & samstarf innan

greinarinnar og med
6d8rum adilum um
Kynningar og
markadsstarf erlendis
Auka virdi menningar og
skapandi greina i
gjaldeyrisoflun

Efla innlent og erlent
tengslanet

Oflugt markads- og
kynningarstarf

Oflugur vettvangur
hagsmunaadila um
fjarfestingarverkefni

Studla ad opinberri
stefnumorkun

Efla og nyta styrk og
samkeppnishaefni
Islands

Efla innlent og erlent
tengslanet
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Auka medalneyslu ferdamanna & Islandi & hvern dag og auka
gjaldeyristekjur islenskrar ferdapjonustu

Draga ar arstidarsveiflu hvers landshluta og fjolga ferdamoénnum til
landsins med mismunandi aherslum eftir arstidum

Ad vitund um Island sem afangastad aukist um 2% ad medaltali &
erlendum markadssveedum a timabilinu.

Ad vidhorf gagnvart islandi sem afangastad batni um 2% ad medaltali
a erlendum markadssveedum a timabilinu.

Ad vidhorf gagnvart islandi sem vetrarafangastad batni um 3% ad
medaltali a erlendum markadssveedum a timabilinu.

Ad anaegja ferdamanna med for sina til Islands fari ekki undir 90% ad
medaltali. Ad auka ahuga ad koma ad vetri til.
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Kina - B2B

e Samstarf vid sendiradid i Kina (Made in Iceland)
* http://www.iceland.is/iceland-abroad/cn/

* Landkynningarbaeklingur og vefsida a kinversku
 http://cn.visiticeland.com/

* Ferdasyning i Shjanghai annad hvert ar. CITM.

 Stefnt ad patttoku 2016 med heimsdkn a undan til Chengdu, Chongging
og Wuhan. Med fyrirvara um patttoku.
e Fjolmidlamenn og fyrirspurnir
* FAM ferdir
* Vinnustofur i Kina - 5 borgir i ar
 Beijing- Tianjin- Nanjing - Hangzhou- Shjanghai 12.-17. april 2015

« Adur haldnar kynningar i Chongging, Hong Kong og Guangzhou auk 2x i Beijing og
Shjanghai.



http://www.iceland.is/iceland-abroad/cn/
http://cn.visiticeland.com/
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Mogulegt samstarf Nordurlanda a markadnum

The Nordic countries need to attract more Chinese tourists to make up for the loss or
stagnation in tourists from neighboring markets.

No Nordic country or tourist destination is today at the top 10 list of most popular European
tourist destinations for Chinese travelers.

The Nordic tourism services and products are not sufficiently adapted to the needs and
expectations of the Chinese travelers

The Nordic countries are neither sufficiently present nor visible in China

Nordic cooperation is sparse and national differences are a hindrance to longsighted strategic
cooperation
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Gistinaetur kinverja a nordurlondunum

Chinese overnights (1,000) 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Nordic countries 299 283 337 429 495 661
Denmark 55 54 71 85 114 152
Finland 87 68 78 92 100 126
Norway 46 52 68 92 94 162
Sweden 101 98 111 146 163 190

lceland 10 11 9 14 24 31
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Taekifaeri

* Kinverjar/Japanir eyda miklu
og ferdast utan haannar

o AJrir markadir i Asiu:

* Bangkok, Kuala Lumpur, Jakarta, Singapore -
vinnustofur i fyrra

» Vaxandi ahugi fra Indlandi

« Samstarf Nordurlandanna i
Kina (Asiu)

Ognanir

e Aritunarmal
* Menningarmunur

* Nordurlondin vaxa ekki jafn
hratt og adrir markadir i
heiminum
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Verdum ad vera tilbiin

e Ef 8 ad stunda sdlustarf a pessum morkudum er afar mikilveegt ad
hafa starfsfolk ( eda adgang ad einstaklingum ) sem tala
viokomandi tungumal og pekkja til i landinu.

» Ef leggja a aherslu a ad pjona a gestum sem koma fra pessum
londum parf ad vera buid ad undirbua sig vel. Pekkja hvada
séroskir eru liklegar t.d. vardandi matarframbod, adbunad i
herbergjum og fl.



Takk fyrir




